Einkaufsdauer der Kunden im Markt

Identifikation von UnregelmaBigkeiten im Zeitverlauf, Tracking von VK-MaBnahmen.

CYREEN

METHODE: | MONITORING RELEVANT FUR: | LADENBAU MARKTLEITER VERTRIEB

ORT: PERIODE: KENNZAHL: A~ B bach
1 Markt 5 Monate EK-Dauer Min. (Median) @ eobac tung

Fir den betrachteten Markt sind hohe Schwankungen
Mitte Oktober bricht die in der Einkaufsdauer erkennbar. Mitte Oktober bricht
AL S e L die Einkaufsdauer deutlich ein und zeigt keine
Erholungen bis zum Jahresende.

7+l Optimierung

Interne Prifung: Gab es hier Veranderungen innerhalb
des Marktes, die den Einbruch erklaren, zum Beispiel
Marktumbauten oder Umregalierungen?
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